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Bu kilavuz, Turkiye Milli Olimpiyat Komitesi'nin (TMOK) Tokyo 2020 Yaz Olimpiyat
Oyunlari sirasinda (Oyunlarin Acilis Toreninden 9 giin once baslamak ve Kapanis
Toreninden 3 guin sonra sona ermek tzere, 13 Temmuz — 10 Adustos 2021), sporcu
sponsorlarinin (I0C sponsoru olmayan markalar ve sirketler) Olimpik Antlasma’nin
“Kural 40" maddesi kapsaminda reklamlarinda sporculara yer vermeye nasil devam
edebileceklerini aciklamak Uzere hazirlanmustir.

Bu kilavuzun amaci, sporcularin ve sponsorlarinin, uzun sureli ve jenerik (Olimpiyat
temali olmayan) reklam kampanyalarini Oyunlar slresince surdirmesini saglamak
ve bu surecte Olimpiyatlarin resmi sponsorlarinin haklarini korumaktir.

Bu kilavuz sadece Turkiye Olimpiyat Takimi'ni (Team Turkiye) ve Turkiye'de
yurUtllecek olan sponsorluk calismalarini kapsamaktadir.

Olimpik partner olan (TMOK ve I0C sponsorlari) sponsorlar pazarlama calismalarina
ayni dizende, TMOK ile is birligi halinde devam edebileceklerdir.

Bu konularda sorulariniz ve danismanlik icin rule40@olimpiyat.org.tr adresinden
TMOK ile iletisim kurabilirsiniz.

Bu kilavuz detaylandirilmamis ve tamamen 6z bilgiyi aktarmak icin hazirlanmistir.
TMOK herhangi bir zamanda herhangi bir degisiklik yapma hakkini sakli tutar.

Kural 40’in Temeli

Uluslararasi Olimpiyat Komitesi'nin (“lOC”") Olimpik Antlasmasinin 40. Kurall,
Olimpiyat Oyunlarr'na katiim uygunlugunu kontrol eden bir kuralidir. 40. Kuralin 3.
bendi sunu belirtir: “Olimpiyat Oyunlarina katilacak olan sporcu, antrendr, calistirici
ya da dider takim gérevlisi, Olimpiyat Oyunlari esnasinda sahsinin, adinin, fotografinin
ya da spordaki performansinin reklam amaclari icin kullanilmasina 10C Yénetim
Kurulu tarafindan belirlenen ilkeler ile uyumlu olmak kaydiyla izin verebilir”
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IOC, “Kural 40.3"Un Olimpiyat Oyunlari’'nda nasil uygulanacagini, IOC Yonetim Kurulu'nca
belirlenen “Temel ilkeler”i iceren bir kilavuzda belirlemistir. TMOK, Turkiye'de bu Temel
Itkeler'in uygulanmasindan sorumludur.

Kural 40, Olimpiyatlara kuresel capta katiimin, Oyunlara finansman saglanmasinin,
kuresel ve ulusal capta Olimpiyat sponsorlugunun cazibesini koruyarak Olimpik
Hareket'e uzun vadede katki sunulmasinin saglanmasina yardimci olur. Kiresel
dizeydeki IOC sponsorluk programi, dayanisma ilkesine dayali olarak profillerine, ticari
veya sportif basarilarina bakilmaksizin ttim ulusal Olimpiyat takimlari icin finansman
saglamaya yardimci olmaktadir. Ulusal diizeyde ise TMOK, Olimpiyat Oyunlari yolunda
milli sporcular ve takimlara sundugu destek programlarini, cocuk ve genclere yonelik
surdlrdigu ve planladigi projelerini sponsorluk anlasmalari ile finanse etmektedir.

TMOK, Turkiye Olimpiyat Takimi (Team Turkiye) sporcularinin yararina gelir yaratmak
icin verdigi katkilari, sporcularin kendi kariyerleri icin kisisel sponsorlar bulma
imkanlarini destekleyerek de artirmaktadir. TMOK, sporcularin ve kisisel sponsorlarinin,
is birliklerinin reklamini Oyunlar suresince Kural 40 uyarinca yapmalarina imkan
saglarken; Olimpik is ortaklarinin TMOK sponsorlugu ile Turkiye Olimpiyat Takimi ve
Oyunlarla ilgili elde ettigi seckin haklarini kullanmalarina ve korumalarina azami olglde
0zen gosterecektir.

Kural 40, Oyunlara katilacak tUm sporcular, antrenorler, teknik ve idari gorevliler igin
gecerlidir. Onceki Olimpiyat Oyunlari’'na katilmis ancak Tokyo 2020’ye katilmayacak olan
sporcular ve diger kisiler icin gecerli degildir. Bu yonergelerin daha cok sporculara atifta
bulunmasina ragmen; antrencr, calistirici ya da diger takim gorevlileri dahil olmak Uzere
tum Turkiye Olimpiyat Takimi katiimailari icin gecerli oldugu unutulmamalidir.

Aksi tanimlanmadikgca, bu kilavuzda kullanilan biytk harfle yazilmis tim terimler,
Olimpik Antlasma'daki anlamlarini ifade eder.
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< Kilavuz - Temel ilkeler

Oyunlar Donemi suresince, sporcular Olimpik partner olmayan kisisel sponsorlarini
tanitmaya ve Olimpik partner olmayan kisisel sponsorlar da destekledikleri sporcularla
ilgili reklam calismalarini asagidaki 3 temel ilkeye uyulmasi kosuluyla strdirmeye
devam edebilirler:

1. Reklam jenerik oldugu surece (jenerik reklam asagida Jenerik Reklam basliginda
tanimlanmistir.)

2. Reklam Oyunlar Déneminden en az 90 glin 6ncesinden beri (24 Nisan 2021'den
itibaren) pazarda ise ve reklam bu sire boyunca dizenli olarak devam ediyor ancak
Oyunlar Donemi boyunca kasitli olarak reklam, yayin ve/veya pazarlama siklig
arttirilmiyorsa.

3. TMOK pazarlama ve reklam planindan en ge¢ 15 Haziran 2021'e kadar
bilgilendirilmisse.

Bu yonergeler, Oyunlar Donemi boyunca bir sporcunun adinin, gordnttsinin veya
spor performansinin reklamlardaki tim kullanimlari icin gecerlidir. Bu reklam turleri;
geleneksel reklamcilik (6r. basili, TV, canli yayin, roportaj, dis mekan, cevrimici/
cevrimdisi), dogrudan reklamcilik (6r. e-postalar, kisa mesajlar, dogrudan postalar),
sosyal ve dijital medya reklamciligi (6r. gonderiler, retweetler/repostlar, sporcularin
veya sponsorlarin yaptiklari paylasimlar), satis noktalari (6r. Grln Gzerinde, magdaza ici
promosyonlar) ve halkla iliskiler (6r. basin bultenleri, 6ding verme veya trin hediye
etme) dahil olmak Uzere tUm ticari tanitim bigimlerini icerir.

Sponsorlar tim gerekli onay ve izinleri, oncelikle reklamda yer verilecek sporcu(lar)dan
almakla yakumluduar.

|0C ve TMOK, reklam calismalarinda vaka bazinda muafiyetleri dikkate alacak, her
reklami kendi kosullari ile degerlendirecektir. Ornegin bir sporcunun 15 Haziran 2021
tarihinden sonra Tokyo 2020 kotasi kazanmasi durumunda, sporcunun sponsoru
reklam aktivitelerine, Olimpiyatlar ile bir bag icermedigi, reklamlarini Kural 40 zaman
cizelgesiyle iliskilendirmedigi ve TMOK'u en kisa surede bilgilendirdigi strece dnceden
planladigi gibi devam edebilir.
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<« Kilavuz - Jenerik Reklam

Jenerik reklam, bir sporcu veya sponsor tarafindan asagidakileri yapmayan herhangi
bir reklam anlamina gelir:

« Sponsor veya urln / hizmetlerinden herhangi biri ile TMOK, Turkiye Olimpiyat
Takimi, Oyunlar veya Olimpik Hareket arasinda dogrudan veya dolayli olarak
herhangi bir iliski olusturmak;

« Bir sporcunun performansina veya Oyunlara katiimina gonderme yapmak;
« Olimpiyatlardan gorseller veya videolar kullanmak;

« Olimpik isaretler veya Olimpiyatlara atifta bulunan varliklarin kullanimi (asagidaki
ornekler dahil ancak bunlarla sinirli olmamak tzere).
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Bir sporcunun tanitimina yonelik bilgi verirken, Olimpiyatlardaki basarilari ile diger
basarilari arasinda denge kurulmalidir. Ornegin, Diinya Kupalari, Dinya Sampiyonalari
ve ulusal yarismalarda elde ettigi dereceler gibi.
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< Jenerik Reklam Ornekleri

v Reklamin sporcuyla uzun siredir x  Sporcu, Turkiye Olimpiyat Takimi
devam eden bir kampanyanin parcasi formasi giyiyor,
oldugunu varsayiyoruz, x  Olimpik varliklar kullaniliyor (6rn.

v" Sporcunun sponsorla iliskisine 6zg Tokyo 2020, Olimpiyat madalyalari
Jenerik Reklam ve slogan, vb.),

v" Olimpik basari, biyografideki diger x Reklam, sponsor ve Oyunlar arasinda
basarilarla dengelenmistir. iliski olusturuyor,

x  Olimpik basart ile biyografide Olimpik
olmayan bir basari arasinda denge
kurulmamis.

< Kilavuz - Olimpik Partner Olmayan Sponsorlarin Sosyal Medyasi
Genel icerik

Sponsorlar, Oyunlar Dénemi boyunca sosyal medya reklamlarinda sporculara Temel
Ilkeler ile uyumlu olacak sekilde yer vermeye devam edebilir. Ayni ilkeler sosyal medya
icerigi icin de gecerli oldugundan, sponsor icerigi genel olmalidir ve asagida belirtilenleri
yapamaz:

x Sponsor veya urln / hizmetlerinden herhangi biri ile TMOK, Turkiye Olimpiyat
Takimi, Oyunlar veya Olimpik Hareket arasinda dogrudan veya dolayli olarak
herhangi bir iliski olusturmak,

x  Olimpiyatlardan gorseller veya videolar kullanmak,

x  Olimpik isaretler veya Olimpiyatlara atifta bulunan varliklari kullanmak.
(Hashtag'ler dahil)
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@ Sfmns.ur Ismi Follow v

(Uriin) ile Olimpiyat sporcusu kadar giglii ol!
@Sporcuismi @tmok_olimpiyat
#TeamTurkiye #Tokyo2020 #Olympics

Yo .

Mukemmeli yakalamak igin galig!
@Sporculsmi #Sponsorlsmi #Spor
g00.gl/XGh9Bm

Gonderinin TMOK tarafindan
incelendigini ve sponsorun Oyunlar
Donemi boyunca sporcu basina
yalnizca bir tebrik mesaji yayinladigini
varsayarsak,

Gonderinin organik oldugunu ve
arkasinda hicbir 6deme yapilmadigini
(paid media olmadigini) varsayarsak,

Gonderi sporcuya 0zel olsa da sponsor
ile TUrkiye Olimpiyat Takimi ve/veya
Oyunlar arasinda bir iliski kuruyor,
Gonderi, Oyun goruntilerini kullaniyor,
Olimpiyat isaretlerini iceriyor (or. #
Tokyo2020, #TeamTurkiye, vb.)
Gonderi, sponsor ve TMOK / 10C
arasinda iliski kuruyor,

v" Post, genel goriinti ve kopya kullaniyor, x Gonderide sporcu Turkiye Olimpiyat
v" Olimpiyat isaretlerinin veya Oyun Takimi'nin Tokyo 2020 icin giydigi
goruntalerinin kullanilmiyor. formaya sahip.

Tebrik icerigi
Tebrik icerigi, bir sponsor tarafindan sosyal medyada yayimlanan ve sponsor olunan

sporcunun Oyunlardaki performansina veya katilimina atifta bulunan destekleyici ve /
veya tebrik mesajlarini ifade eder.

Sponsorlar, sponsorlu sporcuyu tebrik eden veya takdir eden bir (1) mesaj gonderebilir
ve / veya sponsorlu sporculari tarafindan gonderilen (daha fazla metin / dizenleme
olmadan) bir (1) “tesekkir ederim” mesajini retweet/repost edebilir veya paylasabilir.
Ancak bu mesajlarda asagida belirtilen maddeler yapilmamalidir:

x Herhangi bir Olimpiyat tesisinden, sporcunun Turkiye Olimpiyat Takimi formali veya
Olimpiyat madalyali fotograflarini / videolarini dahil etmek,
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x Sponsorun Urdn veya hizmetlerinden bahsetmek veya bunlari tanitmak,
x Turkiye Olimpiyat Takimindan, Oyunlardan bahsetmek veya etiketlemek, diger
Olimpiyat isaretlerini kullanmak (hashtag'ler dahil, 6rnegin #TeamTurkiye,

#Tokyo02020, #Olimpiyatlar vb.),

x  TMOK, 10C, Tokyo 2020 veya diger Olimpik sosyal medya iceriklerini paylasimlarina

dahil etmek,

x  Paylasimi sponsorlu olarak (paid media) dne cikarmak.

Home Posts Videos Photos Community

Sponsor Ismi
2hrs - G

@Sporculsmi'ni kazandigi madalya igin tebrik ederiz.
Seninle gurur duyuyeruz. #Gimis

012 1 Share

[C} Like () Comment @ Share
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v" Gonderinin TMOK tarafindan
incelendigini ve sponsorun Oyunlar
Donemi boyunca sporcu basina
yalnizca bir tebrik mesaji yayinladigini
varsaylyoruz,

v" Gonderinin organik oldugunu ve
arkasinda hicbir 6deme yapilmadigini
varsaylyoruz,

v" Post, genel goriinti ve mesaj iceriyor.

v" Olimpiyat logo/isaretleri veya
Oyunlardan gorunttler kullanilmiyor.

Home Posts Videos Photos Community

Sponsor Ismi
2hrs + @

soonson

@Sporculsmi’ni #Tokyo2020 Olimpiyatlarinda kazandig
madalya igin tebrik ederiz. #TeamTurkiye #0lympics

Q12 1Share @~

o Like ) Comment £ Share
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Gonderi sporcuya 0zel olsa da sponsor
ile TUrkiye Olimpiyat Takimi ve/veya
Oyunlar arasinda bir iliski kuruyor,
Gonderi, Olimpiyatlardan gortntdler
iceriyor,

Olimpiyat isaretlerini iceriyor (or.
#Tokyo2020, #TeamTurkiye, vb.).

*|10C kurallari geregi, Olimpik sporcularin bireysel sponsorlarinin, Oyunlar Donemi
boyunca kutlama, tebrik, destekleyici icerikler yayimlamadan once planlanan
gonderilerini TMOK ile paylasmalari ve onay almalari gerekir.
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<« Kilavuz - Sporcularin Sosyal Medyasi
Genel icerik

Sporcular, Oyunlar Dénemi boyunca sosyal medya paylasimlarinda Temel ilkeler
ile uyumlu olacak sekilde sponsorlarina yer vermeye devam edebilir. Sporcularin
paylasimlarinin icerigi genel olmalidir ve asagida belirtilenleri icermemelidir:

x Sponsor veya Urin / hizmetlerinden herhangi biri ile TMOK, Turkiye Olimpiyat
Takimi, Oyunlar veya Olimpik Hareket arasinda dogrudan veya dolayli olarak
herhangi bir iliski olusturmak,

x  Kendi performansini veya Oyunlara katilimina yonelik sponsorun drtnleri ile
bagdastiracak gonderme yapmak,

x  Olimpiyatlardan gorseller veya videolar kullanmak,

x  Olimpik isaretler veya Olimpiyatlara atifta bulunan varliklarin kullanmak.
(Hashtag'ler, retweet/repost dahil)

& Photo f]m,tﬂg)mm

e sporcuismi %

[

sporcuismi #tokyo 2020 yolunda @sponsor ile birlikte
enerjim hala yerinde. #tmok #olimpiyat #URUN

sporcuismi bu hafta antrenmanlar yogun gegse de
asponsor ile enerjim hala yerinde. #Training

view all 483 comments view all 483 comments
25 TEMMUZ

v Gonderinin sponsorla uzun suredir x  Gonderi sponsor ile Turkiye Olimpiyat
devam eden sosyal kampanyanin bir Takimi ve/veya Oyunlar arasinda bir
parcasl oldugunu ve Oyunlar Donemi iliski kuruyor,
boyunca sosyal aktivite oraninin x  Gonderi, Qyunlar goruntulerini
artinlmadigini varsayiyoruz, kullaniyor,
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v" Gonderinin organik oldugunu ve x  Olimpiyat isaretlerini igeriyor, (0r.
arkasinda hicbir cdeme yapilmadigini # Tokyo2020, #TeamTurkiye, vb.)
varsaylyoruz., x  Gonderi, sponsor ve TMOK / 10C
v" Post, genel goriintl ve mesaj iceriyor. arasinda iliski kuruyor,
v" Olimpiyat isaretleri veya Oyunlar x  Gonderi, bir Grdn tanitimi barindiryor(#)
gordntuleri kullanilmiyor, ve bu Urtnt Oyunlar ile iliskilendiriyor.

v" Sporcunun Oyunlardaki performansina
ya da katiimina referans vermiyor.

Tesekkiir icerikleri

Sporcular, Oyunlar Donemi boyunca sponsorun desteklerini tanitmak icin sponsor
basina bir (1) “tesekklr” mesaji gonderebilirler, ancak asagidakileri yapmamalidir:

x Herhangi bir Olimpiyat tesisinden fotograf veya video paylasmak,

Tarkiye Olimpiyat Takimi fotograflarini veya Olimpiyat madalyasina sahip
fotograflarini / videolarini dahil etmek,

Sponsorun Urlin veya hizmetlerinden bahsetmek veya bunlari tanitmak,

Tarkiye Olimpiyat Takimi'ndan, Olimpiyat Oyunlari’'ndan bahsetmek, etiketlemek
veya diger Olimpiyat isaretlerini (hashtag'ler dahil, 6rnegin #TeamTurkiye,
#Toky02020, #Tokyo2021 #Olympics vb.) kullanmak,

TMOK, I10C, Tokyo 2020 veya diger Olimpik sosyal medya iceriklerinin yeniden
paylasimlarini (retweet/repost) dahil etmek,

Paylasimi sponsorlu olarak (paid media) 6ne ¢ikarmak.

X

X

X

X

X

Qv

sporcuismi lyi glinde kétl glinde, basar yolunda sporcuismi bu Olimpiyat yolculugunda emegi olan
yanimda sponsor'a tesekkUr edeirm #sponsor SPONSON kkdirler. 4 TeamTuirkiye #tokya 2020

v Sporcunun Oyunlar Donemi boyunca x  Gonderi sponsor ile Turkiye Olimpiyat
sponsor basina yalnizca bir tesekkir Takimi ve/veya Oyunlar arasinda bir
mesajl yayimladigini varsayiyoruz, iliski kuruyor,
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v" Gonderinin organik oldugunu ve x  Gonderi, Oyunlar goruntalerini
arkasinda hicbir cdeme yapilmadigini kullaniyor,
varsaylyoruz, x  Olimpiyat isaretlerini iceriyor (Or.
v" Paylasim, genel gorintl ve mesaj # Tokyo2020, #TeamTurkiye, vb.),
kullaniyor, x  Gonderide sporcu Turkiye Olimpiyat
v" Olimpiyat isaretleri veya Oyunlar Takimi formasi giyiyor.

goruanttleri kullanilmiyor,
v" Sporcunun Oyunlardaki performansina
ya da katiimina referans vermiyor.

Sporcular tesekkiir gonderilerini yayimlamadan 6nce TMOK ile paylasmak
zorunda degildir; ancak gonderiler I0OC'nin Olimpik sozlesme (Kural 40) yonergelerine
uymali ve Temel ilkeler ile celismemelidir. Sporcular herhangi bir sorulari varsa TMOK
ile iletisime gecmelidir.

Pazarlama / Reklam / iletisim Calismalari Bildirim Siirecleri

Sporcular ve sponsorlar, reklam planlarini en gec 15 Haziran 2021 tarihine kadar
rule40@olimpiyat.org.tr adresine e-posta gondererek TMOK'a bildirmelidir. Boylelikle
TMOK Turkiye pazarti icin planlanan faaliyetlerden haberdar olacak ve reklamlarin I0C
kurallarina uygunlugunu kontrol ve teyit edebilecektir.

Gonderilecekler: Reklam planlari bildirimi, planlanan her paylasim stratejisinin temsili
bir drnegini ve kampanyanin Oyunlar Doneminden en az 90 gun onceden beri yayinda
olacagini/oldugunu ve surekli olarak yurutilecegini gosteren bir medya programini
icermelidir. Genel strateji onay aldigi stirece, Oyunlar Donemi boyunca yayimlanacak
her paylasimi onaya sunmak gerekli degildir; ancak Oyunlar Doneminde tebrik icerigi
paylasmak isteyen sponsorlardan, sunumlarinin bir parcasi olarak tebrik mesajlarini
iceren gonderileri paylasmalari istenecektir.

Uygunluk: Tokyo 2020 Katiim Kosullari Formunu imzalayarak, Turkiye Olimpiyat
Takimi ile birlikte Tokyo 2020 Yaz Olimpiyat Oyunlarrna katilacak sporcu, antrendr,
calistiricl ya da diger takim gorevlileri “Kural 40" da dahil olmak Gzere Olimpik
Antlasma’nin hiikiimlerine tabidir. Olimpik Antlasma ve Temel ilkelere uymak her
sporcunun sorumlulugunda iken; Oyunlar Dénemi boyunca reklam amaciyla Turkiye
Olimpiyat Takimi sporcusu kullanan herhangi bir sponsorun, sporcunun Kural 40
ihlal etmediginden emin olmasi gerekmektedir. Kural 40'a ve bu yonergelere uymayan
sporcular 10C ve/veya Tokyo 2020 Organizasyon Komitesi tarafindan agir cezalar ile
cezalandirilabilir.
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Uluslararasi Kampanyalar / Sporcular: Bu yonergeler yalnizca Turkiye Olimpiyat
Takimi sporculari ve Turkiye'yi hedefleyen sponsor kampanyalari icin gecerlidir. Turkiye
Olimpiyat Takimi sporculari ve sponsorlari, Oyunlar Donemi boyunca sporcularin
goruntulerinin Turkiye disindaki reklamlarda kullanilmasini planliyorlarsa I0C'den onay
almalari gerekmektedir. Benzer sekilde, Tokyo 2020'ye katilacak ancak Oyunlarda
baska bir Ulkenin Olimpiyat Takimi icin yarisacak bir sporcunun gorselinin Oyunlar
Donemi boyunca Turkiye'deki reklamlarda kullanilmasi, sporcunun Ulusal Olimpiyat
Komitesinin onayini gerektirir. TMOK, bu onaylarin alinmasina yardimci olabilir ve
ayrica bir Turkiye Olimpiyat Takimi sporcusu imajinin Turkiye disinda reklam amaciyla
kullanilmasi icin onay saglanmasina destek saglayabilir.

Paralimpik Oyunlari: Paralimpik Oyunlar icin benzer kurallar mevcut olsa da bu
kilavuzda bahsedilen yonergeler Olimpiyat Oyunlari’na ézeldir. Dolayisiyla, Olimpiyat
Oyunlari Donemi sona erdikten sonra, Paralimpik Oyunlari sirasinda bu yonergeler
Olimpik sporculart kapsamaz. Paralimpik Oyunlar stresince uygulanacak kurallar icin
Uluslararasi Paralimpik Komitesi (IPC) ve Turkiye Milli Paralimpik Komitesi yonergeleri
takip edilmelidir. (www.tmpk.org.tr)
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